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Czego dowiesz sie z lekcji 2?

1. Najpopularniejsze mierniki sukcesu webinarow.

2. Srednie wyniki jakich mozesz sie spodziewac

(X ClickMeeting



Jak

mierzyc¢ sukces




Najpopularniejsze mierniki
sukcesu webinarow:

1. Wspotczynnik uczestnictwa
Wygenerowane leady i sprzedaz
Feedback

Sredni czas spedzony na webinarze

Zaangazowanie
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Przychdd
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Wspotczynnik uczestnictwa

55% Srednia konwersja z zapisu
do uczestnictwa webinarze.
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Wygenerowane leady i sprzedaz

78% marketerow twierdzi, ze
wideo bezposrednio przyczynito
sie do zwiekszenia sprzedazy,

a 84% przyznaje, ze wideo
wygenerowato wiecej leadow.
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Wygenerowane leady i sprzedaz

- Zapisy na webinar

- Zgody marketingowe

- Zakwalifikowane leady
- Zamkniete sprzedaze
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Feedback
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(X ClickMeeting  Getting started webinar!

Survey Summary

Webinar platform preferences

Voted Points

Wyniki ankiet przeprowadzonych 80% > 25%

w trakcie i po zakonczeniu webinaru

o What do you value most in webinar platforms

a.Features
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Sredni czas spedzony na webinarze

Sredni czas spedzony przez widzéw
na webinarze to 40 minut
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Zaangazowanie
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Prezentacja (52,54%)

Obraz i dzwiek (5,26%)
Tablica (6,65%)
Udostepnianie ekranu (17,9%)
YouTube (6,42%)

Ankiety i testy (5,21%)

Q&A (1,98%)

Live streaming (0,02%)
Call-To-Action (2,55%)

Nadawanie na FB lub YT (1,47%)
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Przychdd

Ptatne webinary zorganizowane
w Polsce w 2020 roku

na platformie ClickMeeting
wygenerowaty tacznie

2 495 815 ztotych przychodu.

Rekordzista za posrednictwem
platformy webinarowej ClickMeeting
zarobit jednorazowo 57 tys. zi.

Q CIiCkMeeting www.clickmeeting.com



Podsumowanie

Kluczowe mierniki sukcesu

Wspotczynnik uczestnictwa - 55% srednia konwersja z zapisu do uczestnictwa webinarze.
Wygenerowane leady i sprzedaz
Feedback zebrany od uczestnikdw w trakcie i po webinarze

Sredni czas spedzony na webinarze to 40 minut
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Zaangazowanie — najpopularniejsze narzedzia angazowania podczas webinaru to: prezentacje,
obraz i dzwiek, tablica, udostepnianie ekranu, ankiety i testy,
6. Przychdd - Rekordzista za posrednictwem platformy webinarowej ClickMeeting zarobit

jednorazowo 57 tys. zi.
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Do zobaczenia na lekcji 3!



